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DESAFIO

Comunicar aos Stakeholders o rebranding

a marca Transporta em GO>Express. L

OBJETIVO

Posicionar a GO>Express como “a maior empresa

portuguesa a operar no mercado nacional de
transporte fracionado de mercadorias”
ldentificar como uma das 20 empresas que integram n n n

o Grupo Barraqueiro - 0 maior grupo privado U U U U u U U

portugués de transporte



CAMPANHA




INOVACAO

» Destaque para o carater inovador da oferta; implementacao
multiplataformas, Investigagéo e desenvolvimento sem
concorréncia.

ESpe'ho dos Rigor, compromisso, confianca e

sustentabilidade (por via da ligacédo a Fundacao

Valores LuisFigo)

Caréater facilitador dos servicos;
Modus 2 | 05
Primazia da confianca do servico;

Operandi Orientac&o para a satisfacéo do cliente.

Investigagéo e desenvolvimento sem

l&D concorréncia.

Tom Jovial, contemporéaneo, inovador e criativo.
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Téth a Ativacao da posicionamento via colaboradores,
através de uma estratégia de Employer

Selecionada sranding. o

1. Lancamento da marca no evento “Supply

Chain Meeting”.
2. Campanha de Employer Branding Lado GO.
3. Campanha Above the Line: Expresso; Metro;

Réadio Comercial; Login News; Logistica Hoje;

Empena Hub Aeroporto.

4. Comunicacéo a clientes / prospects e

colaboradores com a “GO>News”. nU nUnU U U U U



ESTRATEGIA

Tatica
Selecionada

5. Media Relations: Acao de ativagdo de
marca com o0s principais decisores dos OCS
Nacionais

e da Especialidade.

6. RP 2.0

* Microsite de campanha,;

» Estratégia de Content Marketing para Redes
Sociais: Facebook , LinkedIn, Youtube,

Google+;

* Webletter Colaboradores & Webletter Clientes.

7. Langcamento Produto GO>Startup na Gala
do “Maior Concurso de Empreendedorismo do

Mundo” (Acredita Portugal).
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LANGAMENTO S

DA MARCA

Supply Chain Meeting

GO News Meeting

O CONTEXTO UMAESTRUTURA
DE CARATER DE DIMENSAO
DIFERENCIADOR NACIONAL




LANCAMENTO
DA MARCA

Campanha de

Employer Branding T"




LANCAMENTO =
DA MARCA

Campanha Above the
Line

* Expresso

* Metro

* Ré&dio Comercial
* Login News

* Empena Hub Aeroporto




O Lado GO é o que somos, uma equipa com rosto. Cada um
com 0s seus gostos, opcoes, vivéncias e paixfes, mas que tem
um objetivo comum, o da entrega total ao compromisso
GO>Express.

E isso que faz toda a diferenca, o verdadeiro empenho e
dedicacdo que cada profissional coloca nas tarefas que
desempenha, o que resulta num servico de exceléncia,
pautado pelo rigor e pela eficiéncia.

Somos também a nossa historia, a GO>Express faz parte do
Grupo Barraqueiro, a empresa privada lider na area dos
transportes em Portugal. Décadas de trabalho que resultam

num reconhecimento sustentado na qualidade e credibilidade.

SOMOS SEMPRE ALGO MAIS DO
QUE PARECEMOS

A GO>Express € assim a maior empresa portuguesa de
transporte fracionado de mercadorias. Apostamos num servigo
personalizado e a medida dos nossos clientes, por isso somos
sempre algo mais

do que parecemos.
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VAMOS MAIS DEPRESSA,
VAMOS MAIS LONGE...
A TODO O LADO.
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GO>Express A g v

Para longe ou para perto,
a distribuicao é com a Filipa

A FILIPA FAZ
TODA A DIFERENCA

Por si chegamos a qualquer ponto, por muito remoto que seja.
0Os nossos servicos vao onde precisa, ligando o que é mais importante.

GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE

http://campanha.goexpress.pt




sSAV

&0 N % ULT I NG

/F’>"§"
_ -
GO>Express A R§ V
. N I’

v<-

Tem alguma duvida?

1Tl

O Rui sabe tudo sobre a sua encomenda

O RUI FAZ
TODA A DIFERENCA

Porque a qualquer altura pode ter uma divida, saiba que acompanhamos

cada entrega que realizamos.
A distancia de um telefonema ou email ha sempre alguém pronto

a esclarecé-lo.

GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE

http://campanha.goexpress.pt

VUV
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GO>Express A Qg v

Para o Carlos
a seguranca de cada encomenda ¢€ prioritaria

O CARLOS FAZ
TODA A DIFERENCA

A sua encomenda é para nés um bem valioso.
A seguranca é fundamental para que tenha a certeza

da chegada ao destino sem dificuldades.

GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE "
http://campanha.goexpress.pt U U U U U
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GO >Express A K

O servico mais rapido? A forma mais comoda®?
Fale com a Catarina

A CATARINA FAZ
TODA A DIFERENCA

Para nés cada encomenda é tnica e especial.
Nas nossas lojas Express Point, com o apoio
de profissionais especializados, tem a resposta indicada

ao desafio que nos quiser colocar. — :
» ¥
\
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GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE
http://campanha.goexpress.pt U U U U U U U



SPOT RADIO

Este programa faz toda a diferenca, tal como a
GO>EXxpress
GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE”

(voz 1 assertiva, storyteller)

Ja conhece o Lado GO?

O Lado GO é GO>EXPRESS!...Uma equipa com rosto.
Pessoas como nas, que tém em comum um
compromisso de exceléncia: a entrega total a um

servico de distribuicéo personalizado.
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Pergunte ao Carlos, a Filipa, ao Rui ou a Catarina
... eles ttm um Lado GO e sdo sempre mais do que

parecem.

GO>EXPRESS - GO EVERYWHERE

...uma empresa Grupo Barraqueiro
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Teaser imprensa
Press Kit
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O NOSSO LADO GO

© nosso Lado Go
FAZ TODA A DIFERENCA
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GO>EXPRESS - GOING EVERYWHERE
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RP 2.0 - MICROSITE

DE CAMPANHA & ESTRATEGIA
DE CONTENT MARKETING
PARA REDES SOCIAIS




RP 2.0 - MICROSITE

DE CAMPANHA & ESTRATEGIA
DE CONTENT MARKETING
PARA REDES SOCIAIS
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