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Dar a conhecer o propósito e atuação da 

ONG, de forma a conseguir atrair 

recursos e apoios para os projetos em 

curso, conseguindo ajudar a salvaguardar 

a sustentabilidade da organização.

Potenciar a ligação entre a Médicos do 

Mundo e os seus Stakeholders, bem com 

reforçar o sentimento de confiança neste 

público face à atividade da organização

DESAFIO

OBJETIVO



Redução de Donativos

Porto

- 20%

Lisboa

- 14%

Saúde 

Móvel

Viver 

Saudável

Like ME

Saber 

Viver

Farmédicos

Porto 

Escondido

TCI

UHSA

Banco de 

Medicamentos

DESAFIO



A angariar  em 2016

+ 150.000 €

Donativos entre 2011 e 2015

- 215.000 €

Redução de Donativos

DESAFIO
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STARTING POINT

Salientar o caráter 
essencial da atuação 

da MdM.

» Se não o fizermos, 
ninguém o fará.

Reforçar o grau de 
proximidade de 

atuação.

» Estamos onde é mais 
preciso.

Apontar a natureza de 
ação da atividade

desenvolvida.

» Cumprimos, 
atuamos, damos 

respostas “Nós estamos presentes. Você está também?”

PRESENTES!

Criação de um conceito único de comunicação

Exprimir o posicionamento da MdM face àqueles que apoia, 
aos seus voluntários e aos seus doadores e parceiros.

Uma mensagem clara, concisa, com sentido explícito e que 
mobilize os destinatários – doadores, mas também voluntários e 

comunidade envolvente, à ação.
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CAMPANHA

“Somos Todos Visíveis”

Concerto Solidário Médicos do Mundo



SOMOS TODOS 

VISÍVEIS



Campanha Institucional

Concerto Solidário

Aumentar o interesse sobre desafios 

identificados;

Reconhecimento das ações desenvolvidas;

Cativar o interesse pelas causas da 

organização.

1. Conquista de 

Visibilidade

2. Angariação

de Fundos

3. Mobilização

de Recursos

Aumentar da captação de recursos 

monetários;

Maior orçamento disponível para projetos;

Potenciar o número de beneficiários 

apoiados.

Potenciar a relação com parceiros 

profissionais;

Incrementar o número de recursos 

financeiros disponíveis;

Fazer face às necessidades existentes.

SOMOS TODOS 

VISÍVEIS



Público

Identificado

O conjunto de ações pensadas para integrar a 

divulgação da iniciativa tem como foco alcançar 

públicos complementares numa estratégia de 

visibilidade alargada e de retorno concreto.

1. PATROCINADORES

2 . DOADORES

3. VOLUNTÁRIOS

4. OCS & BLOGGUERS

Alvo

SOMOS TODOS 

VISÍVEIS



Tática

Selecionada

A Estratégia de divulgação idealizada para o 

evento contou com a utilização de vertentes de 

comunicação complementares, no sentido de 

potenciar a visibilidade e alcance da iniciativa e o 

impacto conseguido.

1. MEDIA RELATIONS

2. ABOVE THE LINE

_Media Partners

_ Rede Mupis

3. RP 2.0

4. VENDA SOLIDÁRIA TOPÁZIO.

Estratégia

SOMOS TODOS 

VISÍVEIS



Presença de Embaixadora e responsável da Direção da MdM

em emissão do programa Agora Nós - RTP1.

Assessoria de Imprensa | TV

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Promoção com a equipa do Café da Manhã da

RFM

Entrevista em estúdio + direto no

Programa Olá Manhã da RR.Assessoria de Imprensa | Rádio

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Publicação de artigo no jornal  Metro.

Edição especial do jornal Destak – ação

de Media Partner Imprensa.

Assessoria de Imprensa | Imprensa

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Publicação de artigo no portal da revista Sábado.

Publicação de artigo no portal do jornal económico OJE.Assessoria de Imprensa | Online

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Post no blogue Cocó na Fralda.

Post blogue Gentleman’s Journal.

Assessoria de Imprensa | Blogs

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Inserção de informação em 

rede TOMI, Rede Lisboa.

Publicação de Editorial no portal SAPO -

ação de Media Partner Online.

Inserção de informação no jornal Destak -

ação de Media Partner Imprensa.

Above The Line

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Publicação de informação em plataforma de social media – perfil de artistas 

associados ao evento.

RP 2.0

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Publicação de informação em plataforma de social media – partilha de 

informação em perfis de figuras públicas.

RP 2.0

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



Desenvolvimento de campanha com venda de peça solidária – porta-chaves “Médicos do Mundo by

Topázio”, em ação publicitada em imprensa e online e com vertente presencial no evento.

Peça Solidária

CONCERTO 

SOLIDÁRIO



O evento – uma ação com impacto para dar a conhecer a mensagem da Médicos do Mundo.

O Evento

CONCERTO 

SOLIDÁRIO
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73 
PRESENÇAS OCS

9  
ENTREVISTAS / 

IMPRENSA

57 
DESTAQUES WEB

4 
ENTREVISTAS / 

REPORTAGENS TV

3 
ENTREVISTAS / 

REPORTAGENS RÁDIO

950 BILHETES 

VENDIDOS
110.000€ 

ESPAÇO PUBLICITÁRIO

500.000 € 
ASSESSORIA DE 

IMPRENSA

Resultados

CONCERTO 

SOLIDÁRIO
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